ADETHIC

ADVERTISING NETWORK

1. ADETHIC: MISION Y VALORES

1.1 Nuestra mision: una revolucion ética de la publicidad

"De la publicidad con fines de lucro a la publicidad solidaria": nuestra mision es ofrecer una publicidad
ética, difundiendo los principios de solidaridad y ética dirigidos a la persona, obteniendo beneficios que se
destinaran a proyectos solidarios y de caridad, creando asi un nuevo instrumento para la evangelizacion y
difusion de una cultura del bien.

AdEthic es un proyecto creado por un grupo de profesionales del mundo catélico, especializados en
comunicacion y publicidad digital, a fin de compartir el mensaje cristiano en la red con todos los buscadores
de la verdad. Esta iniciativa se desarrolld6 como parte de Aleteia, el nuevo proyecto de la Iglesia catélica
promovido por la Fundacién para la Evangelizacion a través de los Medios de Comunicacion (FEM), a fin de
compartir el mensaje cristiano en la red.

El desarrollo de AdEthic también se inspird en el deseo de permitir que los sitios catdlicos pudieran auto-
financiarse mediante la publicidad, enfoque no adoptado hasta la fecha por temor a recibir publicidad
inconsistente con los principios de la Doctrina Social de la Iglesia y, por lo tanto, discordante con el
contenido de tales sitios.

Nuestro objetivo es crear una red de publicidad de valor vinculada a valores éticos compartidos y a los
principios de la doctrina catélica, para gestionar publicidad en apoyo de iniciativas solidarias y de caridad,
capaz de presentar el mundo de la publicidad bajo un luz diversa, haciéndolo también solidario y
estimulando el crecimiento de una red progresivamente més conectada, activa y responsable.

Estamos al servicio del mundo catoélico y laico. Propondremos soluciones al mundo de la publicidad en linea,
tanto catolico, que hallara finalmente una herramienta en consonancia con sus valores y capaz de generar
recursos para apoyar iniciativas solidarias y de caridad, como laico, que desea usar la publicidad como una
herramienta de difusién de valores éticos entre sus usuarios. Por esta razon, ofrecemos a nuestra red una
publicidad consistente con los valores y expectativas de sus usuarios, de acuerdo a un formato catoélico,
AdCath, y laico-ético, AdEthic.

En tltimo término, todos los anunciantes que se adhieren a nuestra misiéon podran tener acceso a un publico
de alta calidad en un entorno exclusivo y de alta visibilidad. De hecho, los usuarios finales de los sitios web
que participan en nuestra red son parte de la comunidad que comparte nuestros principios, y que desea
compartirlos con todos los que les rodean.

1.2 En que creemos y que entendemos como "ética”

Creemos que la comunidad tiene derecho a una comunicacién basada en la ética, la verdad, la justicia y la
solidaridad, y que la comunicacién comercial tiene la obligacién de dar apoyo a iniciativas mediante las
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cuales los hombres puedan favorecer el desarrollo de la humanidad. Para nosotros, la publicidad es un medio
importante de comunicacién al servicio del bien comun y, por lo tanto, con una funcién social: expresar el
valor humano y social contenido en la logica de la economia y los beneficios.

Todas nuestras actividades se llevaran a cabo en consonancia con los principios de la Doctrina Social de la
Iglesia Catélica, puesto que consideramos que tal coherencia es una expresion auténtica de humanidad, de
importancia fundamental en las relaciones humanas. En el desarrollo de nuestro negocio, nos
comprometemos a escuchar a nuestros grupos de interés y considerar sus sugerencias para hacer nuestro
servicio mas acorde con sus expectativas, con especial atenciéon a las necesidades de aquellos que se
encuentra en situacion de desventaja y poniendo a disposicion las herramientas y recursos necesarios para
lograr unas mejores condiciones de vida. Asimismo, nos comprometemos a actuar respetando de forma
estricta el derecho de las partes interesadas a conocer todos los aspectos, esenciales o marginales, de nuestras
actividades, esforzandonos por hacer que nuestra informacion sea precisa, clara y accesible.

Creemos que nuestros compromisos son un soélido testimonio de la importancia que concedemos al
compromiso con la responsabilidad social, entendido como el compromiso de actuar con el fin de crear valor
para todos aquellos afectados de algiin modo por nuestras actividades.

Nuestra vision ética estd orientada a las personas y el aumento de la consciencia social e individual, con
especial atencion a la responsabilidad social y medioambiental en relacion con los postergados, los excluidos
y los necesitados. De esta vision surgié el deseo de ofrecer una publicidad diferente, aceptando s6lo aquella
respetuosa con los valores en los que creemos. Para asegurar la atenciéon a los postergados, excluidos y
necesitados, destinaremos la mayor parte de los beneficios generados por AdEthic (menos costes operativos e
impuestos) a obras de caridad y solidaridad, asimismo destinadas a crear modelos de desarrollo sostenible y
socialmente responsable, lo que permitira a todos los anunciantes hacer el bien apoyando tales iniciativas.

La naturaleza ética de nuestro negocio aflora en todas las relaciones que tenemos con nuestros grupos de
interés. De hecho, hemos elaborado este Codigo Etico para gobernar, desde el punto de vista ético y moral,
las relaciones con nuestros grupos de interés y aclarar las normas definidas para asegurar el desarrollo de
nuestro negocio de acuerdo con los principios y valores en los que creemos, que caracterizan profundamente
nuestra identidad, y que promoveremos ante todos los grupos de interés cuya colaboraciéon sea necesaria
para dicho desarrollo.

2. PRINCIPIOS Y NORMAS DE CONDUCTA
CON NUESTROS GRUPOS DE INTERES

2.1 Editores de sitios web en el universo AdCath y AdEthic

Nuestro objetivo es crear una red de publicidad dirigida a aquellos que quieren dar un alma y un sentido
ultimo a la publicidad y el comercio, mediante una revolucion de los valores inspiradores del negocio de la
publicidad digital. Asimismo, nuestro objetivo es crear una red de sitios de Internet que garanticen, por un
lado, la compatibilidad del entorno interactivo donde se sita la insercion de los anunciantes con los valores
éticos en varios niveles y, por otro lado, para aquellos sitios de Internet caracterizados por una fuerte
inclinacion ética (publicidad apropiada), que no comprometa su entorno interactivo, garantizando un
contenido y publicidad que respete sus principios éticos y morales, asi como los valores universales propios
de la doctrina catdlica.
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El proceso de seleccion se realiza mediante un analisis de los contenidos de las paginas web basado en
criterios, positivos y negativos, identificados de acuerdo con nuestros valores. Adema4s, este proceso debe ser
abierto, esto es, perfectible y susceptible de correccién en el tiempo, a fin de tener en cuenta las
recomendaciones u observaciones registradas por los anunciantes, usuarios o personas de la sociedad civil,
como parte del proceso de monitorizacién de nuestros grupos de interés, piedra angular de nuestras
acciones.

En consecuencia, tenemos la intenciéon de evaluar, caso por caso, los sitios web que deseen formar parte de
nuestra red, con la participacién del Departamento Técnico y, de considerarlo necesario, el Comité Etico,
prestando especial atencion a la coherencia de su mision y sus valores con lo establecido en el presente
Codigo Etico. Este proceso pretende asi delinear los contornos de un nuevo formato ético a promocionar,
particularmente en el contexto de la publicidad digital y, en general, en el mundo de Internet, creando
nuevas oportunidades de negocio para aquellos sitios que hagan de los valores sociales compartidos y la ética
la base de su negocio.

Durante el proceso de seleccion, se tendran también en consideracion las cuestiones y los contenidos
especificos transmitidos, por ejemplo, a través de sus plataformas en linea, centrandose en su posible
criticidad en Internet, tales como:

e contenido ilicito (fraude, pornografia, pornografia infantil, grooming, falsificacion de marcas,
cracking de productos, etc.);

e contenido relacionado con armas;

e contenido relacionado con el tabaco;

e contenido para adultos o violento;

e anuncios de encuentros para adultos (citas);

e contenido difamatorio contra personas, grupos u organizaciones;

e contenido relacionado con juegos de azar en linea;

e contenidos relacionados con la pirateria y el cracking de productos software;

e material con copyright o que viole la privacidad y los datos personales;

e ofrecido a través de programas de compensacion;

e métodos invasivos de comunicacion (por ejemplo, pop-ups, spam, etc.).

e practicas comerciales desleales;

Los criterios de seleccién establecidos en el presente Codigo Etico son definidos por el Comité Etico, que
podra instar su revision en cualquier momento, proponiendo modificaciones o adiciones al contenido del
presente Coédigo Etico.

2.2 Usuarios de los sitios Web

Nuestro proyecto esta dirigido principalmente a aquellos que buscan en Internet un entorno en el que
puedan reflejarse y donde puedan encontrar esos valores fundamentales, expresion del bien comtn. En
realidad, creemos que para operar con absoluto respeto hacia los usuarios de nuestra red y, mas
generalmente, hacia la dignidad humana, y promover modelos sociales inspirados en los principios
universales de la religion catdlica, nuestros servicios deben satisfacer criterios éticos, sociales, ambientales y
de buen gobierno, y nuestras comunicaciones publicitarias deben:

e ser promotoras de nuevos modelos inspirados en la sostenibilidad y la responsabilidad social, la
mejora del ser humano y el bien comun;
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e ser consistentes con los principios expresados en este Codigo Etico y las directrices expresadas en el
documento "Etica en las Comunicaciones sociales" [1] y "La Iglesia e Internet" [2] elaborado por el
Consejo Pontificio para las comunicaciones sociales;

e cumplir con la ley aplicable y el actual Cédigo de Auto- Regulacion Publicitario emitidos por el
Instituto de Auto-Regulacion Publicitaria, con sede en Via Larga 15, Milén;

Por otro lado, estamos firmemente comprometidos con la salvaguardia y la protecciéon de los menores, nifios
y adolescentes, prohibiendo por tanto la difusion de mensajes que puedan influir sutilmente en su
comportamiento, aprovechandose de su inocencia natural y falta de experiencia, y que fomentan la compra o
solicitud de compra a los padres u otros adultos, de los productos anunciados.

Protegemos ademaés a los usuarios de nuestra red de imagenes publicitarias perturbadoras o que propongan
modelos violentos y peligrosos, susceptibles de poner en peligro la salud y la seguridad psico-fisica.

Por ultimo, creemos en la importancia de nuestros usuarios, entendidos como comunidad, ya sean estos
individuos o grupos de categorias particulares, comprometiéndonos a escuchar sus expectativas y
necesidades a fin de mejorar nuestras acciones de forma continuada. Nuestras relaciones se basan la
atencion y el dialogo, promoviendo relaciones directas y proporcionando informaciéon completa, veraz y clara
acerca de los servicios, las actividades y la forma en que operamos.

A fin de garantizar un nivel de excelencia en nuestras relaciones y nuestros servicios, nuestra politica
establece una respuesta oportuna a las solicitudes y posibles informes sobre el contenido y el modo de
comunicacion adoptado por nuestra red, recibidos directamente por AdEthic a través de un direccion de
correo electronico disponible en la sitio web de AdEthic, a fin de garantizar una pronta evaluacion: el
contenido del informe sera analizado por nuestra Oficina Etica y, de existir incompatibilidad real con los
principios establecidos en este Codigo Etico, se actuara de acuerdo con la parte contratante.

2.3 Anunciantes

Estamos firmemente comprometidos con la definiciéon de reglas claras y objetivas, inspiradas en los valores
definidos en este Cdigo Etico y, en todo caso, coherente con la definicién de los universos AdEthic y AdCath
para la seleccion de anunciantes de productos y del modo de comunicacién utilizado. Este proceso, complejo
y delicado, debe ser abierto, esto es, perfectible y susceptible de correccién en el tiempo, a fin de considerar
las solicitudes u observaciones de la red, los usuarios o la sociedad civil en general.

Las secciones siguientes describen de forma mas detallada, los criterios de seleccion de los componentes del
universo AdCath y AdEthic, con especial atenciéon a los anunciantes, productos y servicios ofertados y el
contenido de los mensajes, que también garantizan la imparcialidad y la equidad de nuestras propias
acciones.

El procedimiento de seleccion consiste en la exclusion preliminar de anunciantes, productos publicitarios y
medios de comunicacién en clara discordancia con las opiniones expresadas en este Codigo Etico y en los
documentos mencionados posteriormente, con un analisis detallado, realizado por el Departamento Técnico
y el Comité Etico, basado en criterios, positivos y negativos, en linea con nuestros valores y descritos en mas
detalle en la secciéon sobre Mecanismos de Gobierno y Control Interno.

2.3.1 Productosy servicios anunciados

De acuerdo con lo definido en este Codigo Etico y con nuestra mision, el proceso de seleccién que define los
limites de nuestro negocio, parte del anilisis de los productos / servicios comprendidos en la campana
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publicitaria. De este modo, para crear un entorno virtual que promueva una "cultura del bien", no podemos
permitir la insercion de productos que atenten contra la dignidad humana o lesivos para la salud y el medio
ambiente.

Por lo tanto, los requisitos necesarios para acceder a nuestra red son, en primer lugar, el respeto por los seres
humanos y la vida, y, més en general, la coherencia con nuestros principios y valores.

En particular, se excluiran bienes y servicios, a mero titulo ilustrativo y en caso alguno excluyente, en las
siguientes areas:

e armasy armamentos;

e tabaco;

e pornografia y pornografia infantil;

e encuentros para adultos (citas);

e juegos de azary apuestas en linea;

e pirateria informatica y cracking de productos de software;

e infracci6n de derechos de autor, privacidad y datos personales;

e ofrecido a través de programas de compensacion;

e métodos invasivos de comunicacion (por ejemplo, pop-ups, spam, etc.).

Ademas, los limites de nuestro universo publicitario tampoco permitiran la inserciéon de productos que no
sean plenamente conformes con los principios establecidos en este Codigo Etico, sin perjuicio de su revisién
continua por el Comité Etico.

2.3.2 Mensajes publicitarios

Los anuncios son los medios por los que cumplimos con nuestra misién, que consiste en promover una
cultura de bien y la ética en la sociedad. Por lo tanto, nuestro compromiso es asegurar que estos cumplen con
los principios expresados en este Codigo Etico y sobre todo, que no vulneran la dignidad de la persona.

2.3.3 Sectores preferentes

El proceso de seleccion favorecera los anunciantes comprometidos con la proteccion de los derechos
humanos, sin distincién de raza, nacionalidad, religién y sexo, con la promociéon de modelos de desarrollo
sostenibles y socialmente responsables, o que desarrollen actividades que pueden contribuir a una mejor
calidad de vida.

Se excluiran, sin embargo, aquellos anunciantes que no cumplan con la ley aplicable o cuya actividad
principal pertenezca o lo haga sucesivamente a una de las categorias definidas en el apartado 2.3.1 del
presente Codigo Etico.

En consonancia con lo descrito en la seccion 2.1, los limites de nuestra propuesta publicitaria no permiten la
inclusion de anunciantes que desarrollen su actividad principal en un area de negocio no o sblo parcialmente
conforme con los principios establecidos en este Codigo Etico.

Nos comprometemos a evaluar, caso por caso, de acuerdo a nuestra sensibilidad y valores, definidos de
conformidad con el capitulo sobre los Mecanismos de Gobierno y Control Interno, a aquellos anunciantes
que operen en sectores en riesgo que seran identificados de acuerdo con las disposiciones el Comité Etico.
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2.3.4 Paises

Si el anunciante desarrolla su negocio en paises designados por organismos internacionales como paises
donde se producen violaciones graves de los derechos humanos, o si el anunciante representa directamente
un Pais en situacion de riesgo, se procedera a la evaluacion de sus caracteristicas.

A modo de ejemplo, los criterios de evaluacion a considerar seran los siguientes:
- ¢Esté el pais gobernado por un régimen opresivo o dictatorial?

- ¢Esta el pais involucrado en acciones militares que se llevan a cabo bajo la aprobacion de las organizaciones
supranacionales?

- ¢Reconoce el pais la Convencion de la Organizacion Internacional del Trabajo, la Declaraciéon Universal de
los Derechos Humanos, y la Declaracion de Rio sobre el Medio Ambiente y el Desarrollo?

2.4 Nuestros colaboradores y socios

2.4.1 Principios de conducta con colaboradores

Creemos firmemente en el respeto hacia la persona y la dignidad de cada empleado. También creemos, como
principio basico para el desarrollo de un ambiente de trabajo basado en la confianza mutua, en la equidad y
la transparencia, en la participacion responsable de las personas en relaciones basadas en el respeto mutuo y
el dialogo, en el desarrollo de herramientas para el intercambio de informaciéon que faciliten la discusion
productiva, en la sensibilidad para entender las necesidades, sugerencias y diferencias de opinién de los
empleados, y en la cohesion del grupo sobre la base de valores compartidos.

Nuestra politica establece lo siguiente:

e la inclusién en los contratos de colaboracion externa de la obligaciéon de cumplir con la ley y el
presente Codigo Etico, estableciendo penas en caso de violacién, que pueden reflejarse en la
resolucién incluso anticipada del contrato;

e métodos de seleccion, objetivos e imparciales, inspirados en la lealtad y coherencia, evitando el
favoritismo, el abuso y la discriminacion de género, etnia, afiliacion politica o sindical, idioma, edad
o la discapacidad con el fin de seleccionar sblo personas y empresas cualificadas y de buena
reputacion;

e contratos caracterizados por la equidad, con especial referencia a las condiciones de pago;

e definicion de criterios de compensacion claros y objetivos, comunicada a todos los empleados, y uso
responsable de los recursos necesarios para hacer su trabajo;

e asignacion de compensaciéon, a las personas identificadas como contrapartidas contractuales,
proporcional a los servicios que figuran en el contrato y, en todo caso, adecuada a las aptitudes y a la
prestacion efectiva, asi como exclusivamente tras las presentacion de la documentacion
correspondiente (por ejemplo, facturas, etc.). No se podran realizar pagos en terceros paises que no
se correspondan con el de la contraparte o de ejecuciéon contractual;

e promocion del bienestar fisico, psicoldgico y social de los colaboradores a través de relaciones
basadas en la calidad y el respecto, asi como mediante la comparticion de puestos de trabajo de
acuerdo con la normativa vigente en materia de salud y seguridad;

e definicion de las practicas y procedimientos que mejoren el trabajo al tiempo que permitan a
nuestros colaboradores mantener un equilibrio entre la vida privada y la vida laboral, facilitando la
dedicacién de tiempo a ambas;
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e establecimiento de sistemas de notificacién de violaciones de los derechos de los trabajadores de
acuerdo con la legislacion nacional e internacional o el presente Codigo Etico.

2.4.2 Principios de conducta con socios comerciales

Aspiramos a desarrollar relaciones de confianza con nuestros socios comerciales y aquellos interesados en la
realizacion de nuestra mision. Los valores en los que se basa nuestra conducta son esenciales para lograr los
maéaximos resultados y el maximo control de las actividades comerciales llevadas a cabo por AdEthic.

En relacion a nuestros socios, nos comprometemos a:

e garantizar la igualdad de oportunidades en el proceso de seleccion, teniendo en cuenta la
compatibilidad con este Codigo Etico y la adecuacion a las necesidades de nuestra empresa, ademas
de considerar la informacion disponible acerca de la reputacion y la legitimidad de la actividad, antes
de establecer una relacion basada en intercambios monetarios o de mercaderias;

e garantizar contratos caracterizados por su equidad, con especial referencia a las condiciones de pago;

e cooperar, de acuerdo con nuestra misiéon, en la ejecucién de proyectos aportando nuestras
habilidades profesionales y con arreglo a los mas altos estandares de calidad;

e comunicar de manera oportuna, completa y clara los problemas y dificultades que pudieran afectar a
las operaciones de la actividad establecida y el cumplimiento del calendario acordado;

e proporcionar informacién sobre las iniciativas y proyectos en los que estamos comprometidos,
inherentes a las areas de negocio en las que nuestro socio desarrolla su actividad;

e redefinir y renegociar los términos contractuales establecidos en caso de imprevistos.

2.5 Beneficiarios de los proyectos de caridad y solidaridad

De acuerdo con nuestra mision y compromiso con el bien comun, tratando por tanto de responder con
eficacia a las necesidades reales del projimo, deseamos dedicar la mayor parte de las ganancias de nuestro
negocio (menos costes operativos e impuestos) a apoyar iniciativas solidarias y de caridad, seleccionadas en
funcion de su adhesion a los principios de AdEthic.

Los beneficiarios de estas iniciativas seran seleccionados por el Comité Etico, en colaboracion con la Oficina
Etica y de acuerdo con los criterios establecidos periddicamente por el Comité Etico.

La seleccion considerara algunos principios generales como su eficiencia y eficacia en el uso de los recursos y
su imparcialidad, evitando distinciones entre naciones, grupos étnicos o sexos, asi como el equilibrio
adecuado entre aspectos locales e internacionales.

En este sentido, se definira un programa plurianual en el que se especificara, para cada afo, los temas y areas
geograficas de interés; este programa, junto con las normas aplicadas en la seleccion de los proyectos, se
publicara en nuestro sitio web. El proceso de seleccion esta disefiado para evitar posibles conflictos de interés
que surjan de:

e violaciones de la ley (por ejemplo, extorsion, soborno);

e trato de favor a las personas juridicas sobre las que AdEthic ejerza control o sea titular de acciones o
participaciones financieras;

e trato de favor a nuestros dirigentes, empleados, contratistas y socios;

e trato de favor a nuestros socios en iniciativas de solidaridad;

e trato de favor relacionado con familiares o personas con fuertes vinculos con nuestros dirigentes,
empleados, contratistas y socios.
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En referencia a los beneficios de los proyectos solidarios y de caridad, se definiran métodos de reporting que
permitan a nuestros grupos de interés controlar el desarrollo de los proyectos beneficiarios, en aras de la
transparencia y el respeto, en particular, a los que han optado por trabajar con nosotros, impulsados por el
deseo de dedicar su trabajo al desarrollo del bien comtn.

3. MECANISMOS DE GOBIERNO Y
CONTROL INTERNO

Con el fin de garantizar el camplimiento de los principios recogidos en el Coédigo Etico y garantizar su
actualizacion en el tiempo, se ha definido una estructura organizativa cuyo fin serd supervisar la gestion de
las cuestiones de responsabilidad social de AdEthic. Esta estructura se compone de los siguientes 6rganos:

e Consejo de Administracion;
e Direccion Técnica;

e Oficina Etica;

e Comité Etico.

Consejo de
Administracion

\& Rol Estratégico
P‘cﬁ@ Administracion

A
Comité Etico
Funcion de

Comité Técnico

Funcion Ejecutiva asesoramiento —
Normativo Adjunto
: 3

A 4

Coordinador
> Etico
Coordinacion

Figura 1: Representacion esquematica del modelo de regulacién de AdEthic

Los roles y responsabilidades de los 6rganos que intervienen en la gestion de la responsabilidad social se
describen en los parrafos siguientes.
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3.1 Consejo de Administracion

En relacion con el modelo de gobierno de la responsabilidad social, el Consejo de Administracion es el
organo de direccion que define los objetivos y lineas de negocio prioritarias en el medio y largo plazo, en
particular mediante la elaboracién del plan de negocio (business plan). El Consejo de Administracion,
ademas de las funciones que le asigna la ley, es responsable de la identificacion de los ambitos en los que
debe operar la actividad ética de la empresa, asi como de las iniciativas y politicas atribuibles al campo de la
responsabilidad social corporativa, a través de "la aprobacion del plan anual de RSC (Responsabilidad Social
Corporativa). El Consejo de Administracién debera aprobar el presente Cédigo Etico y sus modificaciones,
asi como difundir en toda la organizacion de AdEthic los principios y valores expresados en el mismo y la
importancia de la responsabilidad social.

3.2 Oficina Etica

El Consejo de Administracién nombrara tantos miembros de la Oficina Etica como corresponda y definira
sus roles y responsabilidades. Los miembros de la Oficina Etica designaran al Presidente de entre ellos.

La Oficina Etica sera responsable de:

e gestionar las actividades diarias relacionadas con la responsabilidad social;

e supervisar y controlar la aplicaciéon del presente Codigo de Etica;

e monitorizar continuamente las actividades, reputacién en los medios de comunicaciéon y los
productos comercializados por los anunciantes;

e seleccionar proyectos sociales;

e elaborar el plan de RSC;

e gestion del proceso de audiencia a las partes interesadas.

La Oficina Etica también desempefia un papel de enlace entre el Departamento Técnico y el Comité Etico,
que interviene en caso de dilemas éticos cuya resolucion requiera su participacion.

La intervencion de la Oficina Etica puede ser requerida por cualquier 6rgano de la empresa y el Consejo de
Administracion en respuesta a preguntas sobre asuntos relacionados con sus funciones.

La Oficina Etica presentard al Comité Etico propuestas de adiciones o enmiendas al Coédigo Etico, y al
Consejo de Administracion propuestas de adiciones o enmiendas al plan de responsabilidad social
corporativa (plan de RSC), dado que el plan de RSC contiene todas las iniciativas que AdEthic se propone
aplicar en beneficio de todos sus grupos de interés y en el informe social se tienen en cuenta, ademas de los
resultados financieros de la empresa, el grado de consecuciéon de los objetivos fijados en materia de
responsabilidad social.

3.3 Direccion Técnica

El Consejo de Administraciéon determinara el nimero de miembros de la Direcciéon Técnica y designara a los
mismos, atribuyéndoles una funcién ejecutiva para la aplicacién del presente Codigo de Etica en la seleccién
de editores de los sitios web (publisher) y anunciantes (adverstiser). Los miembros de la Direccién Técnica
designaran al Presidente de entre ellos.

En particular, la Direccién Técnica sera responsable de:
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realizar el proceso de seleccion de editores de acuerdo con los criterios y procedimientos descritos en
este Codigo Etico;

realizar el proceso de seleccion de productos y anuncios de acuerdo con los criterios y
procedimientos descritos en este Codigo Etico;

realizar el proceso de seleccion de anunciantes de acuerdo con los criterios y procedimientos
descritos en este Codigo Etico;

determinar la inclusién o exclusion, al final del proceso de seleccidn, en relacion con el universo de
AdCath y AdEthic, los editores, anunciantes, productos y anuncios; si la Direccién Técnica no valora
de forma inequivoca los elementos analizados o en caso que este Codigo Etico resulte inaplicable, la
Direccién Técnica delegara en el Comité de Etica la resolucién critica de los dilemas éticos.

La Direccidon Técnico debera ademaés:

3.4

responder a las preguntas formuladas por los 6rganos de la sociedad, el Comité Etico y el Consejo de
Administraciéon sobre los asuntos relacionados con sus funciones;
presentar informes periddicos al Comité Etico sobre los resultados del proceso de seleccion.

Comité Etico

La Junta General de Accionistas de la compafiia AdEthic, previa consulta con el FEM (directores no
ejecutivos), designard a los miembros del Comité Etico. El Comité Etico es el érgano de control e
implementacion econémica de las iniciativas solidarias de AdEthic.

El Comité Etico sera responsable de:

resolver los dilemas éticos planteados por la Direccion Técnica, los usuarios o la sociedad civil en
general;

seguimiento de las actividades llevadas a cabo por la Direccién Técnica;

expresar sus opiniones y sugerencias para el plan de la RSC;

definir el programa plurianual para la candidaturas de los beneficiarios del proyecto de caridad y
solidaridad sobre la base de los asuntos tratados y de las areas geograficas en las que se vayan a
realizar;

identificar los proyectos a los que dedicar parte de los beneficios generados, en colaboracion con la
Oficina Etica, prestando especial atencién a los impactos sociales que generan (SROI);

considerar las decisiones de la Direccidon Técnica sobre la inclusiéon o exclusion de los sitios que
pertenecen a toda la red, cuando sean incompatibles con los principios de la doctrina catdlica o los
valores del Cédigo Etico;

asegurar transparencia y comunicacion en los proyectos;

proponer al Consejo de Administracién las enmiendas y adiciones al Codigo Etico, que luego seran
sometidos a la revision de la Junta General;

expresar opiniones vinculantes sobre el incorporacion de miembros adicionales a la empresa;
gestionar las transacciones y las relaciones entre AdEthic y los 6rganos que proponen los proyectos;
definir los principios y valores de referencia para AdEthic;

participar con plena autonomia en el proceso de seleccion de sitios web de la red de anunciantes,
productos anunciados y del contenido publicitario, presentaciéon al Consejo de Administraciéon
propuestas de revision de las decisiones adoptadas por la Direccién Técnica u otros departamentos
de la empresa.

El Comité Etico también respondera a todas las preguntas formuladas por los o6rganos de la empresa,
accionistas, socios y Directores relativas a las cuestiones inherentes a su papel de garante ético, asi como
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participara en las reuniones del Consejo de Administracion. También podra someter al Consejo de
Administracién las propuestas de cambios o enmiendas al Reglamento del Comité Etico; herramientas de
formacion dirigidas a los operadores; colaboraciones con institutos y centros de investigacion italianos y
extranjeros; estudio y anélisis de la evolucion del concepto de inversion o de financiacién ética, también en
relacion con la situacion internacional.

[1] Consejo Pontificio para las Comunicaciones Sociales, 4 de junio

2000, http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical councils/pccs/documents/rc_pc_pees _doc 200005

30 _ethics-communications it.html

[2] Consejo Pontificio para las Comunicaciones Sociales, 22 febrero

2002, http://www.vatican.va/roman _curia/pontifical councils/pccs/documents/rc_pc pees doc 200202

28 church-internet it.html
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